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ARTICLE INFO ABSTRACT 

Article type: 
Research Article 

 

The goal of this study was to explore virtual sports social capital and its functioning. 

The research followed a qualitative approach using theme analysis technique. For 

this, 16 university experts were purposefully selected and interviewed in-depth. The 

data was analyzed through stages of compiling, disassembling, reassembling, 

interpreting, and concluding. The results led to the identification of 124 final codes, 

35 sub-themes, and 9 main themes. To ensure the coding's quality, five interviewees 

validated the findings, and an external observer conducted the evaluation. The main 

themes comprised the nature of virtual social capital, positive features, interactive 

features, structural features, drivers of production and reproduction, functional 

features, limiters of virtual social capital, challenging features, and strategies for 

stabilizing virtual social capital. Based on the results, it can be concluded that sports 

virtual social capital resembles pseudo-social capital with a flexible and fragile 

nature, which could have negative effects if all its aspects are not comprehended 

properly. 

Article History: 
Received March 14, 2022 

Revised June 26, 2023 

Accepted June 27, 2023 

Published online 03 September 2023 

 

Keywords: 
Social media social capital,  

Pseudo-social capital,  

Negative social capital. 

Cite this article: Mohamadi Turkmani, E.; Dehghan, M. & Kheyri, N. (2023). Explaining the Nature of Sport Virtual Social Capital in 

Social Media Platforms. Social Capital Management.10 (3), 281-294. Doi: 10.22059/jscm.2023.356777.2399 

  

 

© Ehsan Mohamadi Turkmani, Masoumeh Dehghan, Nafiseh Kheyri.      
Publisher: University of Tehran Press. 

DOI: http//doi.org/10.22059/jscm.2023.356777.2399 

 

https://jscm.ut.ac.ir/
https://www.orcid.org/0000-0003-4685-1532
https://www.orcid.org/0009-0002-1770-324X
https://www.orcid.org0000-0002-2191-9812/
mailto:ehsan.mohamadi@ut.ac.ir
mailto:parvanehdehghan7@gmail.com
mailto:nafisehkheyri@gmail.com
https://doi.org/10.22059/jscm.2023.356777.2399
https://doi.org/10.22059/jscm.2023.356777.2399


 
 دانشگاه تهرانانتشارات 

 

 مديريت سرماية اجتماعي

 /https://jscm.ut.ac.irسايت نشريه: 

 

 
 

 2423-6233شاپا الكترونيكي: 

 ی اجتماعیها پلتفرممجازی ورزشی در  سرمایة اجتماعیتبیین ماهیت 

*1احسان محمدی ترکمانی
2معصومه دهقان |

 2خیری نفیسه |

 ehsan.mohamadi@ut.ac.ir رایانامه:. علوم ورزشی و تندرستی، دانشگاه تهران، تهران، ایران ةاستادیار گروه مدیریت ورزشی، دانشکدنویسندة مسئول، . 1
 parvanehdehghan7@gmail.com رایانامه:. علوم ورزشی و تندرستی، دانشگاه تهران، تهران، ایران ؛ارشد مدیریت ورزشی، دانشکد . کارشناس2
 nafisehkheyri@gmail.comرایانامه: . علوم ورزشی و تندرستی، دانشگاه تهران، ایران ةارشد مدیریت ورزشی، دانشکد کارشناس. 3
 

 چکیده اطلاعات مقاله

 نوع مقاله:
 پژوهشی

 

 های مقاله: تاریخ
 23/12/1401 :افتیدر خیتار

 05/04/1402: بازنگری خیتار

 06/04/1402: رشیپذ خیتار

 12/06/1402: انتشار خیتار

 

مجازی ورزشی انجام شد. تحقیق از نوع کیفی و مبتنیی   سرمایة اجتماعیتحقیق حاضر با هدف تبیین ماهیت 
دانشگاهی مورد مصاحبه عمیق قیرار گرفتنید.    ةخبر 16ی هدفمند ریگ نمونهبر تکنیک تحلیل تم بود. با روش 

اسیتفاده شید.    ها دادهی برای تحلیل ریگ جهیو نت ،ریمجدد، تفس یگردآور ،یکردن، جداساز لیکامپا ةپنج مرحل
نفیر از   5 را هیا  یکدگیاار د. کیفیت شتم اصلی شناسایی  9و  ،تم فرعی 35کد نهایی،  123مطابق نتایج تعداد 

ایة سیرم  تیماهی اصلی شامل ها تمشد.  انجامخارجی  گر نظارهو ارزیابی توسط تأیید کردند  شوندگان مصاحبه
، دیی و بازتول دیی تول یها محرکی، ساختار اتیخصوصی، تعامل اتیخصوص، مثبت یها یژگیوی، مجاز اجتماعی
 یراهکارهیا ی، و چالشی  یهیا  یژگی یوی، مجیاز  سیرمایة اجتمیاعی   یهیا  دکننیده یتحدی، کیارکرد  اتیخصوص

ازی ورزشیی نیوعی   مج سرمایة اجتماعیگفت  توان یمی بود. مطابق نتایج مجاز سرمایة اجتماعی یدارسازیپا
ی هیا  جنبه ةو شکننده است که در صورت عدم شناخت صحیح هم ریپا انعطافبا ماهیتی  سرمایة اجتماعی شبه
 منفی داشته باشد. آثار تواند یمآن 
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 همقدم

« مشارکت»و  «یهمکار»افراد به  قیتشو قیاست که از طر یخیتار یراثیاجتماع، م کی یبعد معنو عنوان  به ،سرمایة اجتماعی
 یها هیدر کنار سرما توان یرا م سرمایة اجتماعیواقع،  درر به حل بسیاری از معضلات اجتماعی است. ادق یاجتماع در تعاملات

( و ید)ما یکیزیو ف یانسان ةیسرمااز  یبردار بهره یبرا یحساب آورد که بستر مناسب  به یاز ثروت مل یبخش یو انسان یاقتصاد
 سرمایة اجتماعیبرای تولید منبعی امروزی  زندگی یها جلوهیکی از  عنوان  بهورزش . شود یقلمداد م تیبه موفق لین یبرا یراه

ترکیبی از ورزش و فضای مجازی است.  کند یمرا فراهم  سرمایة اجتماعیکه امکان ظهور  ها نهیزمیکی از جدیدترین  است.
 از منافع آن ضروری است. یمند بهرهدر این زمینه برای  دیتول   قابل سرمایة اجتماعیبنابراین شناخت 

 مسئلهبیان 
 و به کرده دایظهور پ یشناس گاشته در مباحث جامعه یها مفاهیمی است که طی سال نیتر یکی از محبوب سرمایة اجتماعی

اجتماعی  یها مبتنی بر جامعه و شبکه یها به دنبال بررسی و ایجاد ارزش یشناخت جامعه ةشد شناخته یها عنوان یکی از گزاره 
این مفهوم بیشتر بر روابط  یکل طور  به. (Forsell, Tower, & Polman, 2022; Lin, Fu, & Hsung, 2017)ت سا

 دیتول  قابلاز طرق مختلف  سرمایة اجتماعی. (Carmen et al., 2022) اعتماد متمرکز است یریگ ، و شکلیساز اجتماعی، شبکه
، اجتماعات ی، مشارکت ورزشیی ورزشها باشگاهو اقدامات  ها تیفعالکه شامل  یورزش سرمایة اجتماعی جمله از ؛استو گسترش 

زیرین ی ها مؤلفهو افراد  سرمایة اجتماعی ةتوسعمشارکت در رویدادهای ورزشی باعث  که است شده  مشخص .... است و ،یورزش
 سرمایة اجتماعیز بر تولید و بازتولید دیگر نی تحقیقات. (Zhou, Kaplanidou, & Wegner, 2021) شود یمآن از قبیل اعتماد 

نفعان منجر شود  به بهبود روابط متقابل با سایر ذی تواند یمکه  اند کرده دیتأکورزشی  یها میت ملهج ازورزشی  یها طیمحدر 
(Abbasi, Saberi, & Asadzadeh, 2021; Saberi, Bagheri, & Bigharaz, 2015). در  ینقش مهم سرمایة اجتماعی

اغلب . شود در جامعه 1ش سطح مصرف ورزشیرا دارد که باعث افزا یین تواناینکه ایخصوص ا ؛ بهدارد یات اجتماعید حیتجد
است که  یاجتماع یمعاشرت در زندگ یدیی کلها شکلاز  یکی ها گروهو  یی ورزشها باشگاهدر  تیو عضو یت اجتماعیک فعالی

که باعث گسترش  کنند یمجاد ییی اها شبکه یورزش یها گروه .داند یم یشخص سرمایة اجتماعیمهم در  یپوتنام آن را عنصر
رفتارهای مرتبط با ورزش از قبیل  همةکه به  رزشمصرف و .(Delaney & Keaney, 2005) شود یم افراد یمشارکت اجتماع

 شده فین و درون جوامع توصیب و تفاهم یهمکار و یاجتماع یکپارچگی یارتقا یی براا لهیوس شود یممشارکت ورزشی اطلاق 
ی مختلف ها وزهو حخدمات اوقات فراغت،  ةارائ، یحات اجتماعیدر تفر یدیک عنصر کلی ةمنزل  به سرمایة اجتماعیارزش . است
 .(Forsell et al., 2022) است شده  شناخته کاملاً یورزش

 اند شده یبشر ةجامع ریناپا ییجداعضو این ابزارها تبدیل به  ،گاشته ةدهدر کمتر از دو  2یمجاز یی اجتماعها شبکهبا ظهور 
 رندیگ یم قرار استفاده مورد روزه همهبرخوردارند و  ییت بالایاز محبوب دهند یمار کاربرانشان قرار یکه در اخت یامکانات لیبه دلو 
(Morris, Teevan, & Panovich, 2010) .ی هوشمندها تلفن یی بر وب بر روو مبتنل یباوم یاز تکنولوژ یی اجتماعها رسانه 

استفاده  استو ...  ،، خلق مشترک، بحثیاراگ که قادر به اشتراک ها سازمانن افراد جامعه و یخلق تعاملات بالا ب یبرا ها تبلتو 
افراد . (Hew, Lee, Ooi, & Lin, 2016) اند کردهمتحول را  ها و سازمانن افراد یب یی ارتباطها روشق ین طریو از ا کنند یم
در  ترییو تو بوک سینند فما یاجتماع یها شبکه یها تیدر سا گرانیاطلاعات را به اشتراک بگاارند و با د یراحت به توانند یم

 یها پلتفرم ،یاجتماع یها شبکه یها تیعلاوه بر سا. (Kamboj, Sarmah, Gupta, & Dwivedi, 2018)د تماس باشن
 یها شنیکیاپل یو تعداد کاربران فعال جهان اند افتهی  سرعت توسعه هوشمند به یها تلفن تیمحبوب لیبه دل زین یلیموبا یاجتماع
 ینقش مهم سرمایة اجتماعی. (Shiau, Dwivedi, & Lai, 2018) دینفر رس اردیلیم 1.968به  2016در سال  لیموبا یاجتماع
موانع  لیکه ممکن است به دل یافراد یبرا ژهیو دارد، به یمجاز یایدر دن هیسرما یآور جمع یها تیفعال تیو موفق زهیدر انگ

                                                 
1. sport consumption 
2. virtual social networks 
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انتظیار داشیت  توان یبنابرایین، م. (Davis & Moscato, 2018) امکان مشارکت نداشته باشند ییایجغراف ای یاجتماع یا یکیزیف
وجیود  یا ها رابطه آن سرمایة اجتماعیاجتماعیی مجیازی و  یها عیات افیراد در شبکهلااط یگاار کیه بیین رفتیار اشتراک

کییه اعمییال  شود یو باعییث م دهد یگروهییی را مییورد تشییویق قییرار م رفتییار سرمایة اجتماعیزییرا  .داشیته باشید
 یها شبکه ةدربارنتاییج برخیی از مطالعیات موجیود  .(Tötterman & Widén-Wulff, 2007) جمعییی کارآمدتییر باشییند

بییه  یمجاز یی اجتماعها از شبکه مختلیف معمولاً یها ی حاکیی از ایین اسیت کیه افیراد در فرهنگاجتماعیی مجیاز
 .(Li, Wang, Lin, & Hajli, 2018; Wijesundara, 2014) کنند یمتفییاوت اسییتفاده م یها وهیش

 ,Fenton, Keegan, & Parry) ر کرده استییرا دستخوش تغ یارتباطات و تعاملات انسان یی مجازها شبکه ةتوسعگسترش و 

 ها ورزشگاها ی ها ومیاستادتنها در محل  یی ورزشها میتهواداران  یعی اجتماها شبکهگاشته و قبل از ظهور  ةدهاگر در چند  .(2021
م یو از ت دادند مینشان  گر راید کیبا  یهمبستگ ییشعارها سردادنو  متحدالشکلی ها لباسدن یو با پوش ندبودگر در تعامل ید کیبا 

از  یریحاضر تعداد کث در حال ،(Mohamadi Turkmani, Ghorbani, Bagheri, & Soroush, 2016) کردند یمت یخود حما
ر یتعاملات با سا یاقدام به برقرار یی هوادارها کانالو  ها گروهت در ی( و عضوی)مجاز یی اجتماعها شبکهق یهواداران از طر

 کنونا هم .است سرمایة اجتماعیاز  ید نوع خاصیتول یبرا یمحل یی اجتماعها شبکه تر سادهبه عبارت  کنند؛ یم یم خودیهواداران ت
 ،نستاگرامیا ،تریینظیر تو ی ی معروف اجتماعیها پلتفرمیی در ها گروها ی ها کانالی انداز راها اقدام به یمطرح دن یی ورزشها میتشتر یب
ی از ا شبکه مندان علاقهی به رسان اطلاعو از این طریق ضمن  کنند یمهواداران خود  یبرا ی و ... ،وبیوتی ،واتساپ ،بوک سیف

ی و رسان اطلاعی مجازی کارکردی فراتر از ها شبکهحتی در برخی مواقع این  .کنند یما بین خود و هوادارانشان ایجاد تعاملات ر
شتر یت بیمحبوب ةدهند نشان یی مجازها شبکهشتر در یکنندگان ب ا دنبالیاز تعداد اعضا  یبرخوردار که  یطور ؛کنند یمتعاملات پیدا 

 یتوانمندساز»تحت عنوان  ،2018در سال  1فیوهان کرای ةسسؤماست. طبق گزارش  نظر موردباشگاه  یبالا یتوانمند یو حت
 یارهایمع ةدهند نشان ها آنت در یمتعدد و فعال یی اجتماعها شبکهاز  یبرخوردار ،«یی اجتماعها شبکهق یاز طر یی ورزشها باشگاه

و  ها کانالی انداز راهخودجوش اقدام به  صورت  بهی مختلف اه میتشتر مواقع هم هواداران یالبته در ب است. 2تالیجیفوتبال د
و هواداران با  شود یمل یتعاملات اعضا تبد یبرا یبه محل ها کانالا یها  جین پی. اکنند یممختلف  یی اجتماعها شبکهیی در ها گروه
ر مسائل یی ساو حت ،یئل ورزشم خود، مسایدر خصوص مسائل مختلف ت اظهارنظرآزاد اقدام به  صورت  به ها آنت در یعضو

امکان حضور هواداران  یلییی که بنا به دلاها زمان ژهیو به ؛به همراه داشته باشد تواند یم یمثبت یایت مزاین قابلی. اکنند یم یاجتماع
 وجود داشت. 19-کووید یریگ همهمانند شرایطی که در  ی سر نباشدیم ها ورزشگاهدر 

را تقویت  سرمایة اجتماعی های مثبت بسیاری از جنبه و تعاملات مجازیاجتماعی  یها شبکهدر فعالیت  که اعتقاد بر این است
اجتماعی پیرامون ورزش نیز کارکردهای مفید خود را  یها شبکهاستنباط کرد که  توان یم. (Kittilson & Dalton, 2011) کند می
 یبه محل ها کانالو ، ها گروهها،  جین پیشتر مواقع ایرامون آن در بیپ سرمایة اجتماعیی ریگ شکلی مثبت و ها یژگیورغم  بهاما د. دارن
 یب و حتیی رقها میتکنان، و هواداران یان، بازیم، مربیه تیک علیو به کار بردن الفاظ رک یل فحاشیاز قب یی منفاظهارنظرها یبرا

یة سرمات یماه رسد یمبه نظر  ،نی. بنابرادشو یمر کارشناسانه یی غاظهارنظرهان یو همچن اندرکاران دست وو مسئولان  یخود
ا یرا مثبت  سرمایة اجتماعین نوع یی اراحت بهباشد و نتوان  زیبرانگ چالش یورزش یی اجتماعها شبکهرامون یپ گرفته شکل یاجتماع

 قِیی آن تحقها یژگیوو  سرمایة اجتماعین نوع یت ایماهدربارة  یکاف یاطلاعات و آگاهبا توجه به نبود  رو  نیا ازکرد.  یتلق یمنف
 است. یورزش یی مجازها شبکه در گرفته شکل سرمایة اجتماعیت یماه یرو به دنبال بررس شِیپ

 ینظرمبانی 

 3اجتماعی یها شبکه سرمایة اجتماعیو  سرمایة اجتماعی

را در  سرمایة اجتماعیمفهوم  یسازمان پردازان هیو نظر ،اقتصاددانان ،یاسیدانشمندان علوم س شناسان، از جامعه یا ندهیتعداد فزا

                                                 
1. Johan Cruyff 

2. global digital football 
3. social media–generated social capital 
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 اند دادهد قرار استنامورد  بودندخودشان با آن مواجه  یها که در حوزه یاز سؤالات یا گسترده فیط یبرا ییها پاسخ یجوو جست
(Adler & Kwon, 2002). است که مربوط به داشتن  یا بالقوهو انباشت منابع بالفعل  سرمایة اجتماعی( 2011) 1بوردیو از نظر

با توجه به  توان یم را سرمایة اجتماعی .شده از آشنایی و شناخت متقابل است نهادینه شیوب کمنسبتاً پایدار از روابط  یا شبکه
قابل  اعیسرمایة اجتمدر این صورت سه نوع  کرد. زیمتما دشو یمایجاد  یبه آن دسترسشده و  دیآن تولدر  که یکانال ای طیمح

ی. اجتماع یها شبکه سرمایة اجتماعی، و نیآنلا سرمایة اجتماعی (،آفلاین)چهره به چهره  سرمایة اجتماعیتشخیص است؛ 
 نیآنلا سرمایة اجتماعی. شود یمایجاد رودررو  یاشاره دارد که در برخوردها یو منابع اجتماع وندهایبه پآفلاین  سرمایة اجتماعی

اجتماعی برای  یها شبکه سرمایة اجتماعی. دهد یمدسترسی به آن از طریق اینترنت رخ  اشاره دارد که یبه ارتباطات و منابع
محور( متفاوت است. نوع سوم  آنلاین )اینترنت سرمایة اجتماعیکه حتی با  شود یماستفاده  سرمایة اجتماعیتوصیف شکل سوم 

 Huber, Gil de) شود یماستفاده  یاجتماع یها شبکهاز طریق  رسدست قابلو منابع  ارتباطاتاشاره به  یبرا سرمایة اجتماعی

Zúñiga, Diehl, & Liu, 2019) یو تجرب یساختار مفهومی اجتماع یها شبکه سرمایة اجتماعی. تحقیقات نشان داده است 
 .(De Zúñiga, Barnidge, & Scherman, 2017) تو از آن متمایز اس رددا چهره به چهره سرمایة اجتماعیی نسبت به دیجد

 تجربی پژوهش ةپیشین
تشریح  جهت. برخی تحقیقات نیز کنندرا شفاف  و ورزش سرمایة اجتماعیارتباط  اند دهکرتلاش  متعددی محققانکنون  تا

 های جدیدی شکل تواند می سرمایة اجتماعیمجازی انجام شده است.  اجتماعی یها بکهشورزشی مبتنی بر  سرمایة اجتماعی
 دشون شناخته می مجازی که اغلب با عنوان است تعاملات و روابط اینترنتیمبتنی بر  ها آنیکی از  کهداشته باشد 

(Alessandrini, 2006) .یها شبکهدر ایجاد محتوا و  شارهای مختلف انجام شود. سهولت انت به روش تواند تبادل اطلاعات می 
تحقیق  .(Littau, 2009)مجازی باشد  سرمایة اجتماعی ةدهند توسعه تواند یمکه  تر کرده است آسانرا  ها آنمجازی استفاده از 

 ,Ye) تواند از دنیای واقعی به دنیای مجازی منتقل شود می سرمایة اجتماعینشان داد ر توییتفضای  سرمایة اجتماعیروی 

Fang, He, & Hsieh, 2012). برای کمک بهاعضا  ةانگیزمثبتی بر  ریمجازی تأث ةجامعدر یک  ای  رابطه سرمایة اجتماعی 
 نشان داد 2میت آپ تیسا وبعضو مریکایی ا روی هواداران فوتبالتحقیق  .(Sutanto, 2013)د جامعه دارآن دانش در اشتراک 

عنوان بخشی از یک   احساس تعلق به ی3نسبت به جامعه ها آناحساس  تواند می ارتباط و تعاملات آنلاین گیچگونادراک افراد از 
نیز فوتبال  هواداراندر یک تحقیق نتنوگرافی از . (Legg, Rose, Tanner, & Newland, 2018) را توسعه دهد ی گروه

و همچنین فضاهای مجازی   های ارتباطی را گسترش داده های دیجیتال شیوه های اجتماعی و کانال ظهور رسانهمشخص شد 
رتباط برقرار ها تعامل و ا دیگر و با کلوب طور مستقیم با یک  توانند به که در آن طرفداران ورزش میاست   ایجاد کردهرا جدیدی 

 .(Fenton et al., 2021) کنند

 یقتحق روش
با الگوهای مختلفی انجام شود که البته  تواند یماجرا شد. تحلیل تم  این تحقیق به روش پژوهش کیفی و با استراتژی تحلیل تم

( استفاده شد. این مراحل 2018و نولن ) 4کسلبری یا مرحله همگی شباهت زیادی به هم دارند. در تحقیق حاضر از الگوی پنج
 ,Castleberry & Nolen)است  5گیری و نتیجه ،وین یا رونویسی(، جداسازی، گردآوری مجدد، تفسیرشامل کامپایل کردن )تد

 یها دانشگاهورزشی  یشناس جامعهمدیریت ورزشی و  ةحوزعلمی  تئخبرگان و اعضای هینفر از  16پژوهش حاضر  ةجامع. (2018
 ةمصاحب ها با آنبرای دریافت اطلاعات  هدفمند صورت بهبودند که  سرمایة اجتماعیپژوهشی حوزة بر  دیتأکبا مختلف 

و  ها یکدگاارکیفیت  برای ارزیابی اصل شد.تا جایی ادامه پیدا کرد که اشباع نظری ح ها مصاحبهو  انجام شد افتهیساختار نیمه

                                                 
1. Bourdieu 

2. Meet-Up 

3. Sense of community (SOC) 

4. Castleberry 

5. Compiling, disassembling, reassembling, interpreting, and concluding 
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نفر از  5نتایج تحلیل در اختیار  استفاده شد. شوندگان مصاحبهدریافت بازخورد از  ةلیوس بهاز فرایند ارزیابی  ها افتهی
د اظهارنظر و تناسب میان تفاسیر محقق و بیانات خو یخوان هممیزان  ةدربارخواسته شد  ها آنقرار گرفت و از  شوندگان مصاحبه

 طور  بهخواسته شد تا  گر نظاره عنوان  بهاز یک فرد بیرونی آشنا به روش تحقیق کیفی  علاوه بر این .کنند که همگی تأیید شدند
 شدند. دیأیت ها یکدگاار همةکه طی جلساتی  کندرا ارزیابی  ها دادهبه  افتهی اختصاصو کدهای  را بنگرد ها دادهعینی 

 پژوهش های یافته
تم اصلی  9تم فرعی و  35در  ها تمیند پالایش و ساخت اکد نهایی ظاهر شد که از طریق فر 123 تعداد تحلیلیند افر طی

 است. شده  ارائه 1 جدولکه در  شدند یبند دسته

 لیوتحل هیتجز حاصل از یها تمکدهای باز نهایی و . 1 جدول
 ردیف اصلی تم فرعی تم نهاییباز کد  تکرارفراوانی 

 م پایداریعد 2

 ثبات فقدان

 سرمایة اجتماعیماهیت 
 مجازی

1 

 2 وجود ساختار باز 4

 3 شکننده بودن 2

 4 ماهیت غیرمتمرکز 1

 5 در گار زمان به این نوع سرمایهکمتر پایری  تعلق 3

 زمان تعداد زیادی از افراد ارتباط هم ةکنند لیتسه 6

 کنش گروهی ساز فعال

6 

 7 کنش افراد رت عیامکان سر 5

 8 ارتباطاتزمان  هم چندسویگی 3

 9 مجازی مختلف اجتماعات یةسرمااز  زمان هم یبرخوردارامکان  3

 10 مختلف ورزشی یها حوزهدر  تعامل و همگرایی یی بر مبناریگ شکل 3

 بودن خودجوش 4
 عدم تمرکز

11 

 12 بودن سیال و پویا 4

 تر سهل و تر عیسر یگاار اشتراک 6

 تر راحت و همگرایی تعامل

 ی مثبتها یژگیو

13 

 14 کمتر ةهزین با کردن برقرار ارتباط 7

 15 متنوع ارتباطات و تعاملات ةتوسع تسهیل 6

 16 ارتباطات سنتی مکانی و زمانی یها تیمحدود بر غلبه 7

 حمایت از صنعت ورزش 2

ی ها تیفعالتسهیلگر 
 بازاریابی ورزشی

17 

 18 تبلیغات ورزشیگر تسهیل 3

 19 محصولات ورزشی ابزاری قوی برای بازاریابی 3

 20 ایجاد و تقویت برند ورزشی 3

 ورزش ةزمیندر  اقشار مختلفی ا سواد رسانه یارتقا 3

گاهی آدانش و  ةیندافزا
 ورزشی افراد

21 

 22 افراد یها دگاهیورزش از طریق تغییر د ةتوسع کمک به 2

 23 دستیابی به مباحث آموزشی مرتبط با ورزشل یتسه 5

 24 ورزشی یها کسب اطلاعات در مورد تغایه و مکمل لیتسه 2

 25 کسب اطلاعات در مورد مزایا و معایب حرکات ورزشی لیتسه 3

 26 )طرفدار( نظر وضعیت تیم مورد دربارةکسب اطلاعات  لیتسه 3

 در جهت امور عمومی جامعه اجتماعیسرمایة سو کردن  و هم لیتسه 3

 جامعهری زیاد بر ثیرگااأت

27 

 28 تر هنجارهای مشترک اجتماعی تولید و بازتولید راحت 3

 29 نهاد بودن مردم 

 مختلف بدون تحلیل صحیح و کافی یها دگاهیپایرش د 1
 یها دگاهیمجاز بودن د

 چندگانه

 خصوصیات تعاملی

30 

 31 حقیقی در بطن جامعه یها افراد از کنش یها دگاهیانحراف د 1

 32 و هنجارهای مختلف ها دگاهیدتر تعاملات افراد با  راحت یریگ امکان شکل 3

 در فضای مجازیبیشتر  آزادی بیان 2

تعاملات دموکراتیک امکان 
 و آزاد

33 

 34 علاقه موردموضوعات  دربارة بستر مناسب برای بحث و کنش ةکنند فراهم 4

 35 رسمیت کمتر در تعاملات 3

 36 و عقاید ها شهیاند تر بیان راحت 6
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 . 1 جدولادامۀ 
فراوانی 

 تکرار
 ردیف اصلی تم فرعی تم نهاییباز کد 

این  یمکانی و فرازمانفرا جغرافیایی ةمحدودامکان ارتباط فارغ از  3
 نوع سرمایه

 خصوصیات ساختاری

37 

 38 انسانتعاملاتی  یها تیحاف محدود 7

 اجتماعی یها تیبرای ظرف یالملل نیایجاد ابعاد ب 5

 شبکه ةکنند انستجم

39 

 40 ایجاد زبان مشترک بین افراد 5

 41 ها میافزایش فرصت شناخت و تعامل بیشتر ورزشکاران و ت 3

 42 افزایش پیوند عاطفی بین هواداران 6

 43 امکان برقراری ارتباط مستقیم افراد با ورزشکاران 4

 لفاجتماعی مخت یها ورزشی در پلتفرم یها تعدد گروه 3
 شبکهبالای ترکیب تنوع و 

44 

 45 فرهنگ و مااهب مختلف و ها دگاهیامکان ارتباط افراد با د 3

 ورزشی یها یگاار استیبر سبالا  قدرت اثرگااری 3

 شبکهقدرت 

46 

 47 ها میبر نتایج تی رگااریتأث 4

 48 خرد جمعی یریگ شکلکمک به  3

 هسطح سواد عموم افراد جامع یارتقا 3
 عوامل فردی

 تولید و بازتولید یها محرک

49 

 50 افزایش اهمیت به فضای مجازی توسط ورزشکاران 2

 جدید یها یبا گسترش روزافزون فناورافزایش اهمیت  2

 عوامل اجتماعی

51 

 52 افراد در زندگی اجتماعی ةمشغلاجتماعی با افزایش  یها پلتفرمبیشتر اهمیت  2

 53 نعت ورزششمول شدن ص جهان 2

 54 وجوه زندگی ةروزافزون از تکنولوژی در هم ةاستفادتغییر ماهیت زندگی افراد به موازات  2

 55 مجازی ةبه اهمیت سرمای افزایش توجه روزافزون 5

 خدمات تخصصی ةارائبستر مناسب برای  ةارائ 5

 عوامل تکنولوژیک

56 

 57 نوین یها سانهری افزار و نرم یافزار سخت یها شرفتیپ 3

 58 رشد روزافزون اینترنت و دسترسی به اینترنت پرسرعت 3

 مجازی فضای در ورزشی های سلبریتی یبرا فراهم کردن شرایط درآمدزایی 2
 نقش اقتصادی

 خصوصیات کارکردی

59 

 60 ورزش در جامعه تقویت و تثبیت جایگاه اقتصادیابزار  2

 اغت افراد جامعهکمک به پر کردن اوقات فر 7

 کارکرد اجتماعی

61 

 62 اجتماعی یها انتقال فرهنگ و نگرش از طریق کاربردی کردن ارزش 4

 63 تسهیل الگوسازی ورزشی 4

 در ورزش از طریق داوطلبیدر جامعه  فرهنگ حمایتیترویج  3

 ارزشیی  نقش هنجاری

64 

 65 منافع مشترک جهتدر  ها دگاهینزدیک کردن د 2

 66 تفکر جمعی و کمک به اعتمادتقویت  5

 پتانسیل فضای مجازی ازعدم آگاهی کامل  2

 فردی یها بازدارنده

سرمایة  یها دکنندهیتحد
 مجازی اجتماعی

67 

 68 واقعی اجتماعی یها طیانزوا و دور ماندن از مح 2

 69 اجتماعی افرادو  کاهش تعاملات خانوادگی 5

 70 مجازی یها اده از رسانهعدم تعادل در استف 2

 نقض حریم خصوصی افراد 2

 اجتماعی یها بازدارنده

71 

 72 مجازی یها صحیح از پلتفرم ةاستفاد ةزمینمناسب در  یساز فرهنگنبود  5

 73 ثیرات منفی هویتی و رفتاریأت 3

 صحیح فرهنگی جهت مدیریت فضای مجازی یگاار استیعدم س 3

ی  ریتیمدی یها بازدارنده
 سیاسی

74 

 75 مجازی سرمایة اجتماعیبرای مدیریت  عدم بسترسازی 1

 76 عدم پایرش روند طبیعی پیشرفت جامعه 3

 77 ی اقدامات در فضای مجازیاجرا تا یزیر زمانی زیاد برنامه ةفاصل 3

 یردولتیغی ها تشکلایجاد  2

 عدم تبعیت از قوانین دولت

سرمایة چالشی  یها یژگیو
 اجتماعی

78 

 79 یریپا کنترلعدم  2

 80 ها گروهعدم شفافیت مالکیت  2

 ها یهنجارشکنجلوه دادن  تیاهم کم 2
عدم سازگاری با عرف 

 اجتماع

81 

 82 عدم امکان پیگیری نقض قوانین عرفی جامعه 2

 83 عدم رعایت هنجارهای اجتماعی در ارتباطات 5
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 . 1 جدولادامۀ 
فراوانی 

 تکرار
 ردیف اصلی تم فرعی تم نهاییباز کد 

 ی جامعهها ارزشبودن نقض  نهیهز کم 2

 

 

84 

 85 تناقض در پایرش الزامات اخلاقی اجتماع 2

 86 یررسمیغتناقض ارتباطات رسمی و ارتباطات  3

 ثیر قرار دادن افراد در جهت اهداف خودأتحت ت 2

 شخصی یها سوءاستفاده

87 

 88 تبلیغاتی ةسوءاستفاد 4

 89 معهجا یها به نرمافراد خاص  نظر مفاهیم موردراحت تبدیل  2

افزایش شکاف ارتباطات  عدم پیوند با اجتماعات حقیقی 4
 رودررو

90 

 91 منزوی شدن از محیط واقعی اجتماعات ورزشی 2

 و اتلاف وقت نادرستانتقال اطلاعات  2

 جسمی و روانی یها بیآس

92 

 93 قرار دادن سلامتی فکری و روانی افراد ریتحت تأث 3

 94 یتحرک ایجاد کم 1

 95 شخصیت کاربران یریپا بیآس 3

 96 در روابط جنسی یشیآزاداند 4

 ورزشی یها امکان تنزل هنجارها و ارزش 3

 هنجارشکنیسهولت 

97 

 98 ی اخلاقی جامعهها ارزشسقوط  2

 99 اخلاقی و ارزشی میان هواداران یها یایجاد ناهنجار 3

 ایجاد بستر افول ورزشکار یا تیم 3

رویکرد  ةغلب رسازبست
 احساسی بر عقلانی

100 

 101 برکناری بازیکن یا مربیبر  تأثیر 3

 102 ی مشهورها چهره ایجاد بستر مناسب برای تخریب سایبری 1

 103 ی خاصها در برهه ژهیو به ی جامعهبه هم زدن آرامش روان 2

 104 ها میو تتارگان ورزشی ناآرام برای س ایجاد جوّ 2

 توهین و فحاشی در بستر فضای مجازی 4

نافرهیختگی در بستر 
 فضای مجازی

105 

 106 در فضای مجازی زیآم خشونت یها یردوبدل شدن رفتار 3

 107 برانگیختن حس رقابت نادرست و حسادت در میان افراد 2

 108 جانبه کی یها یریسوگ 2
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 تماتیک تحلیل تم ةشبک. 1ل شک

 یریگ جهینتبحث و 
 یا مجموعه ها افتهیمطابق  .آن بود یها یژگیوو تشریح  مجازی ورزشی سرمایة اجتماعیتحقیق پیش رو در پی شناسایی ماهیت 

و تمایلات افراد برای  ها نگرشبازتاب توان  میمجازی ورزشی را  سرمایة اجتماعیاین نوع سرمایه شناسایی شد.  دربارةاز مفاهیم 
 یها شبکهدر  تواند یمبه این صورت که هر فرد  تعریف کرد.در فضاهای مجازی ورزش  ةزمینفردی در  تعامل و ارتباطات بین

 فارغ و جغرافیایی ةمحدود از ارغف تواند میورزشی در اختیار داشته باشد و از این طریق  ةرساناجتماعی عضویت داشته باشد و یک 
 ورزشی مورد نظر بپردازد. ةزمینزمان با افراد مختلف به تبادل اطلاعات در  و مسافت بعد از

 کنش ساز ثبات، فعال فقدانمفاهیم  مختلف اجتماعی های پلتفرم ورزشی در مجازی سرمایة اجتماعی در بحث ماهیت
 یها هیسرما رییتغ  قابلمجازی به ساختار باز و  اجتماعی یها شبکهثبات  انفقدشناسایی شد.  تمرکز عدم ةخصیصو  ،گروهی

 ساز فعالدر شرایط مختلف تحت تأثیر اقتضاهای زمانی قرار بگیرد.  تواند یم یراحت بهاجتماعی مجازی ورزشی اشاره دارد که 
 .ردیگ یمقرار گروهی  برون سرمایة اجتماعی ةدستکه در  سازد یمات را فراهم ارتباط زمان هم یگیچندسوامکان نیز کنش گروهی 

و  ندستیناجتماعی مجازی تنها بر یک موضوع خاص متمرکز  یها شبکهتمرکز نیز به این امر اشاره دارد که  عدم ةخصیص
 .دنریبگ بردر یک واحد زمانی مشخص چندین موضوع را در  ندنتوا یم

ری زیاد بر ثیرگااأتو  ،افراد ورزشی آگاهی و دانش ةافزایندورزشی،  یابیبازار های فعالیت تر، تسهیلگر راحت همگرایی و تعامل
 یها یژگیواز تعاملات و ارتباطات متنوع  ةتوسعتسهیل  .هستندورزشی  مجازی سرمایة اجتماعیمثبت  یها یژگیواز  جامعه

 سرمایة اجتماعیمشابه جازی م سرمایة اجتماعینتیجه گرفت که  توان می است. بنابراین،مجازی ورزشی  سرمایة اجتماعی
 یها شبکهکه  اند داشتهاذعان  در میدان مجازی سرمایة اجتماعی( در پی بازتعریف 1398) و پارسانیا زارع .استگروهی  برون

 روز روزبهکه  ییها تیجاابو  ها تیقابل بااجتماعی  یها شبکهمعنا که ن یبد هستند؛اجتماعی فضایی جااب و تسهیلگر ارتباطات 
 یها پلتفرم. کنند یبسترسازاز گاشته  تر راحتمتفاوت و  یا وهیشروابط فردی و اجتماعی را به  اند توانسته شود یمن افزوده بدا

 جااب، و جدید الکترونیکی تبلیغات وسیع، سطح ورزش در ةجامعکاربران  ازین مورد اطلاعات ةارائ امکان اجتماعی مجازی ورزشی
فراهم  را پرتحول محیطی در قرار گرفتنو  ورزشی، سلایق آخرین شناسایی افراد ورزشی، با رت وسیع و بیشتر ارتباط امکان

بازاریابی  منظور  به خود وکار کسب در را آن بتوانند یراحت بهایجاد کرده است که برای افراد  یا نهیزمشرایط این . کنند یم
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 ورزشی آگاهی و دانشافزایش  ورزشی مجازی یة اجتماعیسرماویژگی مثبت دیگر . رندیگ کار  بهمحصولات و خدمات ورزشی 
اجتماعی  یها پلتفرم طریق از ورزشی یها آموزش مردم، ةروزمرزندگی  فضای مجازی دراز  وسیع و گسترده ةاستفاد با. است

اجتماعی  طبقات ةهم برای دسترس  قابل آموزشی منبع یک عنوان  به تواند می ساده دسترسی و مکان و زمان بعد مختلف با حاف
 گیرد. قرار استفاده مورد

است. آزاد  و دموکراتیک تعاملات چندگانه و امکان های دیدگاه بودن مجازتم اصلی دیگری بود که شامل  تعاملی خصوصیات
 و ویگیدوس ویژگی ،شود یم بنا وگو گفت و تعامل ةپای بر مدنی ةجامع اینکه به توجه (، با1398)ر و خانیکی خجی اظهارات ربنا ب

که  به این امر اشاره داردچندگانه  های دیدگاه بودن مجاز. کند یمبیشتر  را مدنی ةجامع ةتوسع امکان ها یفناور این بودن تعاملی
نظرات متفاوت خود را بدون محدودیت در مورد مسائل که افراد  کند یمبستری را فراهم  اجتماعی مجازی ورزشی یها هیسرما

در فضای مجازی جریان آزاد اطلاعات  .استآزاد نیز از دیگر خصوصیات تعاملی  و دموکراتیک تعاملات انامک .کنندمختلف بیان 
 ملاحظات دلیل به رسمی یها رسانه در مدنی یها سازمانو  جامعه خصوص در اطلاعات جریان اینکه به توجه باوجود دارد. 

اجتماعی  یها رسان امیپ و ها شبکه (Khojir & Khaniki, 2019) است یخودسانسور و سانسور یدارا اجتماعی و سیاسی
که  کنند یمکنشگران ایجاد  یبرا را رسمی یها رسانه و جامعه رسمی یفضا از بازتر یفضا یک در اطلاعات ةارائ امکان مجازی

 مجازی ورزشی نیز صادق است. یها شبکهاین وضعیت در خصوص 
تراکم و ترکیب  و به اندازه خصوصیات ساختاری. استدر این پژوهش  جادشدهیا اصلی یها تماز دیگر  خصوصیات ساختاری

 ةزیرمجموع شبکه و قدرت ،شبکه بالای شبکه، ترکیب ةکنند ، متجانسبودن فرازمانی و فرعی فرامکانی یها تم شبکه اشاره دارد.
در هر آن  یریگ شکلسرمایه به بودن این نوع فرامکانی و فرازمانی  مجازی ورزشی است. سرمایة اجتماعیخصوصیات ساختاری 
 ملاقاتی مکان کردن ایمه و ایجاد ةواسط  به اجتماعی مجازی، یها پلتفرم محدودیتی اشاره دارد. گونه چیهزمان و مکان بدون 

ه پردازد. همچنین با توجه به اینک می جامعه اصلاح به مکانی و زمانی های محدودیت بر غلبه و مشترک یها قهیسل با افراد برای
امکان تجانس در  ندکن یمدیگر استفاده  اجتماعی از یک بستر و ابزار مشترک برای برقراری ارتباط با یک یها شبکهافراد در 

 مختلفعلایق و سلایق فرهنگ و  و ها دگاهیدترکیب بالای شبکه امکان ارتباط افراد با از سوی دیگر  .شود یم برقرارشبکه 
شبکه به تأثیراتی که از  . همچنین قدرتردیگ یمقرار  گروهی برون سرمایة اجتماعی ةزمرر در که این ام دهد یمورزشی را نشان 

 در دنیای واقعی اعمال شود اشاره دارد. تواند یماجتماعی  یها شبکهطریق 
زشی مجازی ور سرمایة اجتماعی تولید و بازتولید یها محرک عنوان  به اجتماعی و تکنولوژیک و فردی عواملسه دسته از 

 است دهکر ای ظهور شبکه ةجامع نام به نو ای جامعه فضای مجازی یها یفناور ةسای در کند یم( بیان 2011) 1کاستلز شناخته شد.
 تشکیل را ما جوامع جدید اجتماعی شکل ها شبکهاست و  ارتباطات و اطلاعات تکنولوژی ةعرص در جلو  به رو تحول ةنتیجکه 
. کند می ایجاد فرهنگ و ،قدرت تجربه، تولید، یندهایافر نتایج و عملیات در غییرات چشمگیریت شبکه منطق گسترش و دهند می

ارتباطات  تواند یمورزشی  یها شبکهمجازی مبتنی بر  سرمایة اجتماعیو  کند یمورزش نیز این تغییرات را تجربه  ةعرصبنابراین 
 .کندو تعاملات را دستخوش تحولات عمیقی 

سه دسته  زمینهازی ورزشی با هر ماهیت و ویژگی طبعاً کارکردهای خاص خود را خواهد داشت. در این مج سرمایة اجتماعی
سرمایة  ینقش اقتصادشناسایی شد.  خصوصیات کارکردی عنوان  بهارزشی ی  و هنجاری ،از کارکردهای اقتصادی، اجتماعی

اجتماعی به این امر اشاره دارد که  است. کارکرد رتباطیا ةهزینمعاملاتی و کاهش  یها نهیهز مجازی ورزشی در کاهش اجتماعی
افراد قرار بگیرند و به پر کردن اوقات  ةروزمردر زندگی  توانند یم یراحت بهاجتماعی مجازی به دلیل جاابیتی که دارند  یها شبکه

 اجتماعی و تسهیل های ارزش کردن کاربردی طریق از نگرش و فرهنگ همچنین به انتقال کنند.فراغت افراد جامعه کمک 
 بپردازند. های ورزشی الگوسازی

  دکنندهیتحداما با برخی از عوامل  .مثبت زیادی به همراه داشته باشد یها جنبه تواند یممجازی ورزشی  سرمایة اجتماعی
ل از کارکردهای مثبت کام یمند بهرهاینکه امکان  همتولید این نوع سرمایه را محدود کند  تواند یماین عوامل هم  رو است. هروب

                                                 
1. Castells 
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در بحث هستند.  دکنندهیتحدسه دسته از عوامل  سیاسیی  اجتماعی و مدیریتی و فردی های بازدارندهآن را از بین ببرد. 
. درصد استروابط ضعیف و اغلب از نوع آشنایی شفاف نیست.  اجتماعی مجازی یها شبکهمرز  گفت توان یمفردی  های بازدارنده

در این  ناشی از تضعیف شدید الزامات اخلاقی و اجتماعی باشد. تواند یمم در آن پایین است و این موضوع خویشاوندان و اقوا
های  زمینهافراد در  بنابراین .بالا باشد ممکن است به دلیل داوطلبانه بودن ارتباطات آزاد، روابط و صمیمیت با دوستان ،شرایط

و به همین دلیل  شناسند یمدیگر را کمتر  که این دوستان یک هستندن متفاوتی ورزشی یا تفریحی دارای دوستا یا متفاوت کاری
احترام در  گفت توان اجتماعی می یها بازدارندهدر توصیف خواهد بود. کمتر  ها آنبین ملاحظات اجتماعی و اخلاقی نیز 

گیرد فضایی مانند  مومی فاصله میها از فضای ع که شرایط آن ییها کنشدارد و در  یتوجه  قابلهای اجتماعی نقش  میدان
. در این بازد یمیابد، رنگ  تقلیل می دوطرفهگوها و روابط از حالت جمعی به و که گاهی گفت ،های اجتماعی مجازی ورزشی شبکه

ی رنگ شدن جایگاه اجتماع شود و گاه با کم شایسته نباشد گفته می رودرروحضوری و  صورت  بهشرایط شاید مطالبی که بیان آن 
سیاسی ی  مدیریتی های . در توصیف بازدارندهبخشد یمهای نامناسب جسارت  به افراد برای رفتارهای نادرست و ایجاد هویت

یک سیستم مناسب  دعملکرد درست و مناسب هر بستری در جامعه بای منظور  به شک یبتوان به این امر اشاره داشت که  می
 در. نیستند مستثناهای اجتماعی مجازی ورزشی نیز از این امر  ود داشته باشد. شبکهمدیریتی همراه تصمیمات اقتضایی و بجا وج

منجر به لطمه زدن  تواند یمدرست و در زمان مناسب صورت نگیرد این امر  ها یبسترسازو  ها یگاار استیس که  یصورت
 شود.واقعی  ةجامع هاجتماعی مجازی ورزشی ب یها هیسرما

قضاوت در  شود یمباعث  ها یژگیوکه این  چالشی را نیز به همراه دارد یها یژگیوزشی برخی مجازی ور سرمایة اجتماعی
 های اجتماع، سوءاستفاده عرف با سازگاری دولت، عدم قوانین از تبعیت عدمخصوص ماهیت این نوع سرمایه سخت باشد. 

 رویکرد ةغلب ی برایشکنی، بسترسازهنجار روانی، سهولت و جسمی های رودررو، آسیب ارتباطات شکاف شخصی، افزایش
 شود یمچالشی است. مجموع این عوامل باعث  یها یژگیو جمله از مجازی فضای بستر در و نافرهیختگی ،عقلانی بر احساسی

 دهد یمرا  تئجربه افراد این  قدرتی که ؛آن عمل کند دارندگانبرای  یک منبع قدرت عنوان  بهمجازی ورزشی  سرمایة اجتماعی
اجتماعی مجازی  یها شبکه که کنند یماشاره  (1398) پارسانیازارع و بگاارند.  اپ ریزعرفی جوامع را  یها چارچوبسیاری از تا ب

مجازی متأثر و به لحاظ  ةشیوموجب فروکاست روابط متقابل به روابط مجازی شده است. در این میان روابط نزدیکان نیز از 
بسترسازی  شناخته شد. روانی و جسمی های آسیبن وضعیت در تحقیق حاضر با مفهوم ای شود. کیفی و عاطفی دچار تنزل می

مجازی نیز به معنای حاکمیت فضای احساسی و هیجانی بر  در فضای عقلانی و نافرهیختگی بر احساسی رویکرد ةبغل برای
 ةجامع اساسرا نخواهد داشت. هرچند  افراد نیز پختگی و فرهیختگی یها واکنشمجازی است. در این حالت رفتارها و  یها شبکه
در  خصوص بهاجتماعی مجازی ورزشی  یها شبکه بر حاکم یفضا است، استدلالی یگوو گفت و منطقو  عقلانیت مدار بر مدنی

 مدنی ةجامعسالم و منطقی  یها دگاهید تحقق به کمکی این فضا و است احساسی و هیجانیبیشتر  ورزشی یها میتاز هواداری 
 نخواهد کرد. یمجاز یفضا در

شاید نتوان  یراحت بهمجازی ورزشی ماهیتی شکننده و چالشی دارد که  سرمایة اجتماعی ، مشخص است کهها افتهی بر اساس
 گیری، راهکارهای شکل مبنای بازتعریفنظر قرار گیرد.  باید راهکارهایی برای پایدارسازی آن مد بنابراینمثبتی از آن برد.  ةبهر

گیری به این امر اشاره  شکل مبنای بازتعریفبه این راهکارها اشاره دارد.  مدیریتی و راهکارهای ،آموزشی اهکارهایاطلاعاتی، ر
بر تفکر بسیاری از افراد جامعه  و اند دهیرساجتماعی مجازی ورزشی به شهرت  یها هیسرمادارد که کاربرانی که از طریق 

خود در فضای مجازی  ةروزمرهای  مجوزهای لازم برای فعالیت دیبا اند تبدیل شدههای مجازی ورزشی  تأثیرگاارند و به سلبریتی
 . راهکارهایکنندعمل  استهای جامعه  هنجارها و ارزش سو با همنظارتی و قانونی که  یها چارچوبرا داشته باشند و بر اساس 

تا افراد با  شودایجاد  مجازی ورزشی یها شبکه انکاربربه  یرسان یآگاهبسترهایی در جهت  اطلاعاتی به این امر اشاره دارد که
سرمایة راهکارهای آموزشی باید شناخت بیشتری از  برای دستیابی به .کنندها استفاده  ای بیشتری از این شبکه سواد رسانه

ی به این امر مدیریت راهکارهای. شوددانشگاهی به این حوزه ورود  ةعرصباید در  شود. بنابراینمجازی ورزشی حاصل  اجتماعی
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اما با کنترل  .شود محسوب آسیب یک تواند می نشود مدیریت ورزشی درست اجتماعی مجازی یها هیسرما اشاره دارد که اگر
 از آن جلوگیری کرد. توان یمصحیح  یساز فرهنگصحیح و  یگاار استیس و تبلیغات

تولید  ةکنند لیتسهورزشی  یها طیمحبر این است که است و اعتقاد  شده رفتهیپا سرمایة اجتماعیبین ورزش و ارتباط  هرچند
. اما گسترش فضای مجازی و اند کرده دیتأکی ورزشی ها مشارکتعی و واق یها طیمحبر  تحقیقات ةهستند، عمد سرمایة اجتماعی

یادشده بستر خود را در  یها تیفعالورزش قرار داده است که بخشی از  ةجامعی اجتماعی ظرفیت بالایی را پیش روی ها شبکه
ورزش  در زمینةدر فضای مجازی  سرمایة اجتماعی یریگ شکل گفت امروزه توان یماین پژوهش  بر اساس . بنابراینتداوم بخشند

اساسی دارد. این  یها تفاوت سرمایة اجتماعیخاص خود را دارد و با فرم سنتی  یها یژگیوه این نوع سرمای است. ریناپا اجتناب
ماهیت که  شود یمچالشی باعث  یها یژگیوهمچنین برخی  .شود یمو با سرعت بالایی تولید و بازتولید  است ریپا انعطافسرمایه 

 رو  نیا از یاد کرد. 1سرمایة اجتماعی شبه عنوان  بهمجازی ورزشی  سرمایة اجتماعیاز  توان یم ،تغییر یابد. بنابراین یراحت بهآن 
 یها پژوهشپژوهشی باز در نظر گرفت که نیازمند  ةحوزاعی ورزشی را باید یک اجتم یها هیسرما ةزمینتحقیقات مختلف در 

 .شودبیشتر است تا درک بیشتری از آن فراهم 

                                                 
1. pseudo-social capital 
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